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¥ Pour qui ?

e Les titulaires d'un dipléme de niveau 5 (BTS, DUT) dans un domaine de
formation compatible avec la spécialité visée (communication, commerce,...).
® |es salariés dans le cadre d'un contrat en alternance, ou dans le cadre du

Plan de Développement des Compétences, de la VAE, du CPF monétisé et du
CPF de Transition Professionnelle...

vincent de paul

¥ Dans quelles entreprises ?

Tous les secteurs d'activités nécessitant des cadres opérationnels dans

le secteur de la communication, de I'événementiel, du marketing digital
sont concernés : l'industrie, les services, la grande distribution spécialisée
ou non...et toutes les tailles d'entreprises TPE, PME/PMI, TGE...

¥ Pour quelles missions ?

® Réaliser le diagnostic de positionnement de I'entreprise, de ses
marques ou produits et appréhender son environnement marketing
® Mettre en ceuvre le plan d'actions commercial et e-marketing
e Elaborer un plan de communication cohérent
e Concevoir des messages et superviser des documents de
communication interne et externe
e Choisir les supports et canaux de communication et les relations
avec les partenaires
e Piloter des opérations événementielles
e Assurer la gestion financiére, administrative et commerciale des actions
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¥ Organisation de la formation

Durée de la formation
® 500 heures de formation.

Rythme de I'alternance
® 14 semaines de formation réparties sur I'année (1 semaine de cours par
mois en moyenne).

Suivi du parcours de formation
® 2 visites annuelles en entreprise par un formateur référent.

Contenu de la formation

® UC 1 - Analyse de marché et stratégie marketing

e UC 2A - Marques et stratégies de communication

e UC 2B - Stratégie digitale

e UC 3 - Pilotage de projets

e UC 4 - Gestion financiere administrative et commerciale des
projets
e UC 5 - Pratiques et Méthodes professionnelles

¥ Conditions de délivrance du titre

Les étudiants qui remplissent les conditions suivantes, sont
admis automatiquement :
® Avoir été présent a I'ensemble des évaluations
® Avoir une moyenne égale ou supérieure a 10 pour chaque UC
® Ne pas avoir de note inférieure a 10 dans I'UC 5
Un rattrapage pour les modules non validés est organisé en
Septembre de I'année suivante.
L'étudiant a deux ans pour représenter les modules non validés.

¥ Modalités de I'examen

Epreuves Forme Période d'évalution

UC1a UC4 CCF En cours d'année

Evaluation Entreprise Pratique Compgtences acquises
en milieu professionnel

Centre de Formation Partiels de fin d'UC Ecrit / Oral En cours d'année

Professionnelle Mémoire Ecrit A rendre aux dates fixées
et d'Apprentissage

Soutenance Orale Septembre
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